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Lucida, desobediente, ironica y obstinada

a no hay contador que concre-
.! te el nimero de libros publica-
dos y de reflexiones ptblicas
que tratan sobre el periodismo y su
futuro en un mundo digitaliza-
do. Hay tantas opiniones como
tuits. Y tantos tuits como la-
tidos. Un presente acelera-
do que olvida el pasado sin
llegar al futuro. ;Un mal fu-
turo? Quizd, el suma y sigue
de obras, nunca existio. O puede
ser que estemos ante los ultimos
coletazos de algo que se creia infor-
mativo cuando no era mas que en-
tretenimiento. Nadie puede negar,
aestas alturas del siglo XXI, que es-
tamos en otra época, cuyo inicio fal-
ta por datar, si bien aquel 11 de sep-
tiembre de 2001, en Nueva York
(EE.UU.), podria considerarse la toma
de la Bastilla (1789) o la caida de Cons-
tantinopla (1453). No seri el perio-
dismo el encargado de fijar la fecha,
aunque este no deberia mirar a otro
lado y si participar de ello. Al fin y al
cabo, el periodismo estd reinventan-
dose, acorde con el cambio de era. Un
cambio mundial que se esté llevan-
do por delante cierto prestigio de la
profesion. Cabe recuperarlo.
Insuflando confianza en momen-
tos de desazon aparece Albert Lla-
do con su obra La mirada licida. El
periodismo mds alld de la opinién
yla informacion (Anagrama, 2019).
Un libro (casi) obligado para cual-
quier periodista o que se lo crea. Cada
folio del panfleto (87 paginas) golpea
sobre la cabeza del lector -sobre todo
si es del sector-, que le deja aturdi-
do intentando buscar la puerta de sa-
lida para ponerse a rebuscar histo-
rias que se puedan publicar. De esto
se trata, aunque Lladé solo nade so-
bre el plano tedrico -para una ver-
sién practica, casi
opuesta a esta, hay

en una especie de rueda para hims-
teres, en la que solo vemos pasar no-
tas de prensa, teletipos y declaracio-

nes institucionales. Las exclusivas,
por otro lado,

les, of course) donde esto debe to-
marse al pie de la letra. «Ahora el
prestigio ya no

26.01.2015 - Varias personas leen las portadas de los
diarios en un quiosco de Atenas, el dia siguiente a la

victoria de Syriza en las elecciones de 2015

se han convertido en fil-
traciones mas o menos interesadas,
que funcionan como el apunte de co-
lor de un todo agarrotado y monoli-
tico». Una pérdida de la mirada que
incluye «el culto al dios Tag» -solo
equiparable a la creencia de la trans-
parencia-, una «religién sin posibi-
lidad de apostasia», y convierte al pe-
riodista en taquigrafo, lejos de la crea-

tividad que se le

presupone y que no es in-

que acudir a David Ji- Aturdido compatible -de hecho, es
ménez y su El Direc- Un libro (casi) obligacion- con la prueba
tor (Libros del K.O., . factica de la realidad. «Més
2019)- a partir de un obligado para que objetividad se nos re-
articulo escrito por : Cuglqmer clama honestidad -sefa-
Albert Camus en periodista o quese la el periodista Llado-.
1939y «olvidado has- o crea. Cada folio  Mientras que el pacto del
ta hace pocon,enel  del panfleto golpea lector con el novelista se
que el francés consi- sobre la cabeza basa en la verosimilitud,
dera la lucidez, la de- del lector el pacto del lector con el

sobediencia, la ironia

y la obstinacion

como los cuatro pun-

tos cardinales del periodismo. Una

guia para la profesién en el siglo XXI.
Esahi en lo que se para el autor de

la obra: en el ser del oficio. «Hemos

aceptado bajar la cabeza demasia-

das veces para tener un unico cam-

po de visién, como si estuviéramos

periodista se fundamenta

en la promesa de que no

habra fabulacion. (...) El
periodismo no es un género de fic-
cién, pero tampoco es una ciencia
imbatible».

La lucidez se engorda con la prac-
tica, como la desobediencia pierde
todo su sentido sin la razoén. Es solo
en el paraiso internet (redes socia-

vende. Es el peso del trafico el que
marca, pese a algunas excepciones
(hay diarios que se financian gracias
a las suscripciones o a los asociados),
el contenido que han de elaborar los
redactores». Es una cuestion de can-
tidad y peso, y no de calidad y cono-
cimiento. «Esa curiosidad basura que
hemos fomentado desde los diarios,
con titulares llamativos, pero que no
anuncian nada, es lo que
hay que empezar a deso-
bedecer». Lladé lo resu-
me con un broche de oro:

No hay margen

La critica a las mismas fotos y simi-
lares titulares, a las mismas
portadas de los diarios,
alos mismos arran-
ques de los teledia-
rios y a los mismos
temas de los infor-
mativos radioféni-
cos. ¢Es que hay otra op-
cién cuando el mundo vive
entre maremotos asiaticos
y populismos occidenta-
les? «No podemos escu-
char inicamente a los que
piensan como nosotros.
Tampoco a los que tienen
el poder para marcar el
tempo de nuestra mira-
da. (...) El periodismo no
lo solemos encontrar ni
en los peep show ni en

las parroquias».

Pero debe quedar
claro, y asilo hace Lla-
dé, que la solucién no

es ir contra el

: avancedela

\ técnica.
— Méas bien,
todo lo con-

trario. Eso si,

cada formato

tiene que explotar sus ven-
tajas y limitar sus deficien-
cias. «¢Por qué el diario en
papel ha querido emular
la viralidad del digital y no la profun-
didad del suplemento o la revista?».
La rueda del hamster. «Hoy las rue-
das de prensa, y los circulos viciosos
del copia-pega de teletipos, son el
equivalente informativo de un siste-
ma de repeticiones que anulan la di-
ferencia. (...) Alli donde todo es igual,
o todo es diferente, no es posible apli-
car las categorias del conocimiento».
Dicho de forma direc-
ta: «El tema no es si
se utiliza lo digital o
lo analégico. Se pue-

«Un no ante la estulticia El peflodtsmo de hacer un periodis-
yala automatizacion. Un vamas f?!”? de mo lacido aprove-
siala prdctica de la liber- llenar pdginas chando la tecnologia
tad y la belleza». Y lo re- sinsentido mads avanzada, siem-
mata con cinco palabras cualitativo. Pero pre que tengamos
como si descargase todo  tiene sus costuras. claro quiéndirigea

el revolver: «Sin criterio
no hay conocimiento».
Tras la lucidez v la de-
sobediencia, el joven au-
tor (Barcelona, 1980)
afronta el tercer punto cardinal: la
ironia. Lladé apuesta por «mds se-
duccién y menos pornografia», para
que el periodista se gane la compli-
cidad de la audiencia. Este es el ma-
yor de los retos que se presentan en
la obra. Es la ecuacion sin solucion.

Es un oximoron:
«festina lente»

quién, quién marca el
compas de la partitu-
ra. El enemigo no es
la tecnologia. El ene-
migo es nuestro arrai-
gado gusto por la sumision».

Lladé, obstinado, licido, irénico y
desobediente. El periodismo va mas
alla del tecleteo diario y llenar pagi-
nas sinsentido cualitativo. Pero tie-
ne sus costuras. No hay margen, es
un oximoron: festina lente.





